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Pan
Szymon Hotownia
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Rzeczypospolitej Polskiej

Na podstawie art. 118 ust. 1 Konstytucj Rzeczypospolitej Polskiej oraz art. 32 ust.

2 Regulaminu Sejmu RP nize] podpisani postowie wnoszq projekt ustawy

o zmianie ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu

alkoholizmowi oraz ustawy o radiofonii i telewizji

Do reprezentowania wnioskodawcow w pracach nad projektem ustawy

upowazniamy paniq postanke Wiolete Tomczak. (
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Projekt
USTAWA

zdnia ... 2025 r.

o zmianie ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdzialaniu alkoholizmowi oraz

ustawy o radiofonii i telewizji"

Art. 1. W ustawie z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci i

przeciwdziataniu alkoholizmowi (Dz. U. z 2023 r. poz. 2151) wprowadza si¢ nastgpujace

zmiany:

1) wart.2'wust. 1:

a) pkt2i3 otrzymuja brzmienie:

,2) promocja napojéw alkoholowych lub bezalkoholowych — publiczng degustacje

3)

napojéow alkoholowych lub bezalkoholowych, rozdawanie rekwizytow
zwiazanych z napojami alkoholowymi lub bezalkoholowymi, organizowanie
premiowanej sprzedazy napojow alkoholowych lub bezalkoholowych,
sprzedaz napojow alkoholowych lub bezalkoholowych z zastosowaniem
upustéw, rabatéw, bonifikat, pakietow i programéw lojalnosciowych,
darowizn, nagrod, wycieczek, gier losowych, zakladéw wzajemnych,
wszelkich form uzyczen, transakcji wiazanych, wszelkiego rodzaju talondw i
bonéw oraz udzielania innych niewymienionych z nazwy korzysci
majatkowych lub osobistych dla nabywcy napojéw alkoholowych lub
bezalkoholowych, a takze inne formy publicznego zachgcania do nabywania
napojow alkoholowych lub bezalkoholowych;

reklama napojow alkoholowych lub bezalkoholowych — publiczne
rozpowszechnianie znakéw towarowych —napojow alkoholowych lub
bezalkoholowych lub symboli graficznych z nimi zwiazanych, a takze nazw i
symboli graficznych przedsigbiorcow produkujacych napoje alkoholowe lub

bezalkoholowe, nierdzniacych sic od nazw i symboli graficznych napojow

D Niniejsza ustawa zostata notyfikowana Komisji Europejskiej w dniu ... r. pod numerem ..., zgodnie z § 4
rozporzadzenia Rady Ministréw z dnia 23 grudnia 2002 r. w sprawie sposobu funkcjonowania krajowego
systemu notyfikacji norm i aktéw prawnych (Dz. U. poz. 2039 oraz z 2004 r. poz. 597), ktére wdraza
postanowienia dyrektywy (UE) 2015/1535 Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 9 wrzesnia 2015 r.
ustanawiajacej procedure udzielania informacji w dziedzinie przepiséw technicznych oraz zasad dotyczacych
ustug spoteczenistwa informacyjnego (Dz. Urz. UE L 2412z 17.09.2015, str. 1).




2)

3)

4)
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alkoholowych lub bezalkoholowych, stuzace popularyzowaniu znakow
towarowych napojoéw alkoholowych lub bezalkoholowych; za reklam¢ nie
uwaza si¢ informacji uzywanych do celéw handlowych pomiedzy
przedsiebiorcami zajmujacymi si¢ produkcja, obrotem hurtowym i handlem

napojami alkoholowymi lub bezalkoholowymi;”,

b) w pkt 10 kropke zastepuje si¢ srednikiem i dodaje si¢ pkt 11112 w brzmieniu:

,,11) napoj alkoholowy — produkt przeznaczony do spozycia zawierajacy alkohol

12)

etylowy pochodzenia rolniczego w stezeniu przekraczajacym 0,5%
objetosciowych alkoholu;

napdj bezalkoholowy — produkt przeznaczony do spozycia zawierajacy alkohol
etylowy pochodzenia rolniczego w stezeniu nieprzekraczajagcym 0,5%
objetosciowych alkoholu oraz inny produkt przeznaczony do spozycia
niezawierajacy alkoholu etylowego pochodzenia rolniczego, ktory nazwa,
znakiem towarowym, ksztafttem graficznym lub opakowaniem wykorzystuje
podobienstwo lub tozsamos$¢ z oznaczeniem napoju alkoholowego lub innym

symbolem obiektywnie odnoszacym si¢ do napoju alkoholowego.”;

w art. 9 w ust. 19, 20 i w ust. 24 w pkt 1 i 2 po wyrazach ,Narodowego Funduszu

Zdrowia” dodaje sie wyrazy ,, , Funduszu Zaj¢¢ Sportowych dla Ucznidw, o ktéorym mowa

wart. 13%7;

w art. 9° w ust. 3:

a)

w pkt 1 wyrazy ,,50% dochod” zastepuje si¢ wyrazami ,,44% dochod”,

b) po pkt 1 dodaje si¢ pkt 1a w brzmieniu:

,,1a) 6% przychéd Funduszu Zajec¢ Sportowych dla Ucznidéw, o ktorym mowa w art.

133

wart. 115

a)

b)

w ust. 2:

w pkt 112 wyrazy ,,525 zI” zastepuje si¢ wyrazami ,, 1050 zI”,
w pkt 3 wyrazy ,,2100 zI” zastgpuje si¢ wyrazami ,,4200 zI”,

w ust. 5:

w pkt 112 wyrazy ,,wysokosci 1,4%” zastgpuje si¢ wyrazami ,,wysokosci 1,9%7,
w pkt 3 wyrazy ,,wysokosci 2,7%” zastepuje si¢ wyrazami ,,wysokosci 3,2%”;




5)

6)

w art. 12 ust. 4 otrzymuje brzmienie:

4. Rada gminy moze ustali¢, w drodze uchwaty, dla terenu gminy lub wskazanych
jednostek pomocniczych gminy, ograniczenia w godzinach sprzedazy napojow
alkoholowych przeznaczonych do spozycia poza miejscem sprzedazy. Ograniczenia
moga dotyczyé sprzedazy prowadzonej miedzy godzing 22% a 9%.”;

w art. 13 po ust. 1 dodaje si¢ ust. la—1d w brzmieniu:

,la. Naczynia, o ktérych mowa w ust. 1, w ktorych ilos¢ nominalna napoju
alkoholowego nie przekracza 300 ml, sa wykonane wytacznie ze szkta lub metalu.

1b. Wyglad naczyn, o ktérych mowa w ust. 1, oraz wyglad i tre§¢ umieszczanych na
nich informacji nie moze:

1) zachecaé do spozywania napojow alkoholowych przez osoby do lat 18;

2) laczyé spozywania alkoholu ze sprawnoscia fizyczng badz kierowaniem pojazdami;

3) zawiera¢ stwierdzen, ze alkohol posiada whasciwosci lecznicze, jest Srodkiem
stymulujacym, uspakajajacym lub sposobem rozwiazywania konfliktow osobistych;

4)  zachecaé do nadmiernego spozycia alkoholu;

5) przedstawi¢ abstynencji lub umiarkowanego spozycia alkoholu w negatywny
Sposob;

6) podkresla¢ zawartosci alkoholu w napojach alkoholowych jako cechy wplywajacej
pozytywnie na jakos¢ napoju alkoholowego;

7)  wywolywac¢ skojarzen napoju alkoholowego z:

a) atrakcyjnoscig seksualna,

b) relaksem lub wypoczynkiem,

¢) naukg lub pracg,

d) sukcesem zawodowym lub zyciowym;

8) budzi¢ watpliwosci ani wprowadza¢ w blad w zakresie identyfikacji napojow
alkoholowych;

9) uniemozliwia¢ odréznienie napojow alkoholowych od innych s$rodkow
spozywczych, w szczegolnosci od srodkow spozywczych przeznaczonych dla
dzieci.
lc. Wprowadzane do obrotu napoje alkoholowe w dozwolonych prawem

opakowaniach muszg zawiera¢ oznaczenia graficzne informujace o:

1) szkodliwosci alkoholu dla kobiet w cigzy;

2) zakazie prowadzenia pojazdéw po spozyciu alkoholu;
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8)
9

10)

11)

3) zakazie spozywania alkoholu przez nieletnich.
1d. Minister whasciwy do spraw zdrowia okresli, w drodze rozporzadzenia, tres¢ i

forme oznaczen graficznych zawierajacych informacje, o ktérych mowa w ust. 1c, majac

na wzgledzie ograniczenie spozycia alkoholu oraz przeciwdziatanie alkoholizmowi.”;

wart. 131

a) ust. 1 otrzymuje brzmienie:

,,1. Zabrania sie na obszarze kraju reklamy i promocji napojow alkoholowych i
bezalkoholowych.”,

b) uchyla si¢ ust. 2,

¢) ust. 3 otrzymuje brzmienie:

,,3. Zabrania si¢ reklamy, promocji produktow i ustug, ktérych nazwa, znak
towarowy, ksztalt graficzny lub opakowanie wykorzystuje podobienstwo lub jest
tozsame z oznaczeniem napoju alkoholowego lub bezalkoholowego lub innym
symbolem obiektywnie odnoszgcym si¢ do napoju alkoholowego.”,

d) w ust. 4 po wyrazach ,napojem alkoholowym™ dodaje si¢ wyrazy ,lub
bezalkoholowym™,

e) po ust. 4 dodaje sie ust. 4a w brzmieniu:

»4a. Zabrania si¢ promocji napojow alkoholowych lub bezalkoholowych w
formie loterii promocyjnej, w ktorej przewidziang nagroda sg napoje alkoholowe lub
bezalkoholowe.”,

f) uchylasie ust. 11;

uchyla si¢ art. 132,

w art. 133 ust. 3 otrzymuje brzmienie
,,3. Przychodami Funduszu sg wptywy, o ktérych mowa w art. 9% ust. 3 pkt 1a.”;

wart. 14 w ust. 1 po pkt 3 dodaje si¢ pkt 3a w brzmieniu:

,»3a) na stacjach paliw ptynnych w rozumieniu art. 3 pkt 8 ustawy z dnia 10 stycznia
2018 1. 0 ograniczeniu handlu w niedziele i $wigta oraz w niektore inne dni (Dz. U.
22025 1. poz. 301);”,

po art. 14 dodaje sie art. 14'-14° w brzmieniu:

,Art. 14!, Zabrania si¢ wprowadzania do obrotu, sprzedazy i podawania produktow
spozywczych, ktoérych nazwa, znak towarowy, ksztalt graficzny lub opakowanie

wykorzystuje podobienstwo lub jest tozsame z oznaczeniem napoju alkoholowego.




12)

13)

14)
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Art. 14%. Zabrania sic wprowadzania do obrotu, sprzedazy i podawania napojow
alkoholowych, ktérych nazwa, znak towarowy, ksztatt graficzny lub opakowanie
wykorzystuje podobienstwo lub jest tozsame z oznaczeniem produktu spozywczego
niezawierajgcego alkoholu.

Art. 143. Zabrania sie sprzedazy napojow alkoholowych w promocjach handlowych
polegajacych na oferowaniu bezptatnego opakowania lub opakowan z napojem
alkoholowym przy zakupie jakiejkolwiek ilosci opakowan z napojem alkoholowym.;

w art. 15:
a) ust. 2 otrzymuje brzmienie:

,.2. Sprzedajacy lub podajacy napoje alkoholowe, w przypadku watpliwosci co
do ukonczenia przez nabywce 18. roku zycia, jest obowigzany do zadania okazania
dokumentu stwierdzajgcego wiek nabywcy.”,

b) dodaje si¢ ust. 3 w brzmieniu:

,,3. W przypadku nieokazania przez nabywce dokumentu, o ktérym mowa w
ust. 2, sprzedajacy lub podajacy jest obowigzany odmoéwic¢ sprzedazy lub podania
napoju alkoholowego.”;

w art. 452 w ust. 1 po wyrazach ,,napojow alkoholowych” dodaje si¢ wyrazy ,lub
bezalkoholowych”;
po art. 45° dodaje sig art. 45**7 w brzmieniu:

LArt. 454, 1. Kto wbrew postanowieniom art. 14! wprowadza do obrotu, sprzedaje
lub podaje produkty spozyweze, ktorych nazwa, znak towarowy, ksztalt graficzny lub
opakowanie wykorzystuje podobienistwo lub jest tozsame z oznaczeniem napoju
alkoholowego,

podlega grzywnie od 10 000 do 500 000 ztotych.

2. Orzekanie w sprawach o czyn wymieniony w ust. 1 nastgpuje na podstawie
przepiséw o postegpowaniu karnym.

Art. 45°. 1. Kto wbrew postanowieniom art. 14% wprowadza do obrotu, sprzedaje lub
podaje napoje alkoholowe, ktorych nazwa, znak towarowy, ksztatt graficzny lub
opakowanie wykorzystuje podobiefistwo lub jest tozsame z oznaczeniem produktu
spozywczego niezawierajacego alkoholu,

podlega grzywnie od 10 000 do 500 000 ztotych.

2. Orzekanie w sprawach o czyn wymieniony w ust. 1 nast¢puje na podstawie

przepisOw o postgpowaniu karnym.
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Art. 455, 1. Kto wbrew postanowieniom zawartym w art. 14> sprzedaje napoje
alkoholowe w promocjach handlowych polegajacych na oferowaniu bezptatnego
opakowania lub opakowan napojow alkoholowych przy zakupie jakiejkolwiek ilosci
opakowan napojow alkoholowych,

podlega grzywnie od 10 000 do 500 000 ztotych.

2. Orzekanie w sprawach o czyn wymieniony w ust. 1 nastgpuje na podstawie
przepisdw o postgpowaniu karnym.

3. Jezeli czyn okreSlony w ust. 1 zostal popelniony w zakresie dziatalnosci
przedsiebiorcy, za sprawce czynu zabronionego uznaje si¢ osobe odpowiedzialng za
zlecenie lub prowadzenie promocji handlowych polegajacych na oferowaniu bezptatnych
opakowan napojow alkoholowych przy zakupie jakiejkolwiek ilosci opakowan napojow
alkoholowych.

Art. 457, 1. Kto wprowadza do obrotu, sprzedaje lub podaje napoje alkoholowe w
opakowaniach, ktore
1) nie speiniajg wymogu okreslonego w art. 13 ust. 1a lub 1b zawieraja lub
2) nie zawierajg oznaczen, o ktorych mowa w art. 13 ust. 1c,

podlega grzywnie od 10 000 do 500 000 ztotych.

2. Orzekanie w sprawach o czyn wymieniony w ust. 1 nast¢puje na podstawie
przepisoOw o postepowaniu karnym.”;

w art. 46 uchyla si¢ ust. 1.

Art. 2. W ustawie z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2022 r. poz.

1722 oraz z 2024 r. poz. 96 i 1222) w art. 16b w ust. 1 w pkt 2 po wyrazach ,,napojow

alkoholowych” dodaje si¢ wyrazy ,,i napojoéw bezalkoholowych”.

Art. 3. Napoje alkoholowe w opakowaniach niespetniajgcych wymagan okreslonych w

art. 13 ust. la—1c ustawy zmienianej w art. 1, wyprodukowane przed dniem wejscia w zycie

niniejszej ustawy moga by¢ sprzedawane w ciggu 12 miesiecy od dnia wejscia w zycie

niniejszej ustawy.

Art. 4. Do ustalania wysokosci optat za korzystanie z zezwolen na sprzedaz napojow

alkoholowych, o ktorych mowa w art. 18 ustawy zmienianej w art. 1, w sprawach wszczetych

i niezakonczonych przed dniem wejscia w zycie niniejszej ustawy, stosuje sie art. 11" ust. 2i 5

ustawy zmienianej w art. 1 w brzmieniu dotychczasowym.
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Art. 5. 1. Do optat, o ktérych mowa w art. 13% ust. 1 ustawy zmienianej w art. 1, ktorych
obowigzek zaptaty powstat przed dniem wejscia w zycie niniejszej ustawy, stosuje si¢ przepisy

dotychczasowe.

2. Naczelnik Pierwszego Urzedu Skarbowego w Bydgoszczy dokona pierwszego podziatu
wplywéw z optat, o ktorych mowa w art. 9% ust. 11, oraz dodatkowej oplaty, o ktérej mowa w
art. 9% ust. 21 ustawy zmienianej w art. 1, za pierwsze potrocze nastgpujace po pétroczu, w

ktorym niniejsza ustawa weszta w zycie.

Art. 6. Sprzedaz napojoéw alkoholowych na stacjach paliw ptynnych w rozumieniu art. 3
pkt 8 ustawy z dnia 10 stycznia 2018 r. 0 ograniczeniu handlu w niedziele i swigta oraz w
niektore inne dni moze byé prowadzona na podstawie zezwolen na sprzedaz alkoholu
wydanych przed dniem wejscia w zycie niniejszej ustawy do uptywu okresu, na ktory zostaty
wydane, nie dtuzej jednak niz przez 2 lata od dnia wejscia w zycie niniejszej ustawy, z tym ze

sprzedaz ta nie moze by¢ prowadzona migdzy godzing 22° a 6%.

Art. 7. Ustawa wchodzi w zycie po uptywie 6 miesi¢cy od dnia ogtoszenia.




UZASADNIENIE

Ostatnie lata dzialania ustawy z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi (Dz. U. 22023 r. poz. 2151), zwanej dalej ,,ustawg”, pokazaty,
ze jest ona nieskuteczna z punktu widzenia celow jakie ma realizowaé. Wzrost spozycia
alkoholu, w tym zwlaszcza wérod milodziezy, rozwoj réznych form reklamy i promocji
alkoholu, wykraczajacych poza ramy okreslone ustawg, a takze jej niedostosowanie do
zmieniajgcych si¢ uwarunkowan handlu napojami alkoholowymi powoduje, ze nalezy
wprowadzi¢ istotne zmiany w tym zakresie.

Proponowany zakres nowelizacji ustawy obejmuje:

1) wprowadzenie bezwzglednego zakazu publicznej reklamy napojow alkoholowych i
bezalkoholowych;

2) rozszerzenie uprawnienia dla gmin do wprowadzania godzinowego zakazu sprzedazy
alkoholu;

3) podniesienie oplat za uzyskania zezwolenia na sprzedaz napojow alkoholowych handlu
detalicznym;

4) wprowadzenie zakazu sprzedazy napojow alkoholowych, w ktérych ilo$¢ nominalna
napoju alkoholowego nie przekracza 300 ml, w opakowaniach innych niz ze szkta lub
metalu;

5) wprowadzenie zakazu wprowadzania do obrotu, sprzedazy i podawania produktow
spozywczych, ktérych nazwa, znak towarowy, ksztalt graficzny lub opakowanie
wykorzystuje podobienstwo lub jest tozsame z oznaczeniem napoju alkoholowego;

6) wprowadzenie obowiazku umieszczania na opakowaniach oznaczen graficznych
informujacych o wptywie alkoholu;

7) wprowadzenie zakazu cenowych promocji alkoholowych tzw. ,,12+12”:

8) wprowadzenie dodatkowych sankcji za nieprzestrzeganie przepiséw ustawy.

Zasadnicza regulacja proponowana w projekcie jest wprowadzenie bezwzglednego zakazu
reklamy alkoholu. Zakaz ten zostanie jednoczesnie rozszerzony na napoje bezalkoholowe, w
tym bezalkoholowe piwa.

Do 2001 r., tj. w okresie obowiazywania pelnego zakazu reklamy, spozycie alkoholu
pozostawalo w Polsce na wzglednie stabilnym poziomie (wg PARPA w latach 1992 - 2001
wahato si¢ pomiedzy 6,5 i 7 litrow czystego alkoholu na osobg). Wytaczenie piwa spod zakazu




i

reklamy spowodowato wzrost konsumpcji alkoholu w kolejnych latach do prawie 10 litrow
(9,8 1w 2019 r.), czyli o ok. 50%.

Reklama alkoholu zostata dopuszczona pod $cisle okreslonymi warunkami (np. zakaz jej
kierowania do matoletnich, wywolywania skojarzen ze sprawnoscia fizyczng, relaksem,
wypoczynkiem, pracg, sukcesem zawodowym czy zyciowym) — w praktyce niemal wszystkie
zakazy sg przekraczane.

Po latach intensywnych kampanii reklamowych alkohol pod postacig piwa jest kojarzony przez
wiekszo$é Polakow z relaksem, wypoczynkiem i udanym spotkaniem towarzyskim. Duza czgs¢
kojarzy je takze z przyjaznig lub mitoscia, z rodzing oraz z sukcesem zyciowym. Czgs¢ zas z
seksem, z atrakcyjnoscig seksualng oraz z nauka lub praca. Alkohol zostal réwniez silnie
powiazany ze sportem (sponsoring, reklamy) — niemal kazdej transmisji meczu pitkarskiego
towarzyszy obecnie reklama alkoholu (zrédto: Polska Zalana Piwem, Analiza ewolucji modelu
spozycia alkoholu w Polsce — przyczyny i skutki, 2021 rok).

Dla 43% badanych pierwszym w zyciu spozytym alkoholem byto piwo, dla 33% wino, a dla
9% respondentéw wodka (zrédto: Instytut Badan Rynkowych i Spotecznych IBRiS, 2019).
Wedtug Raportu Czlowieka Swiadomego, 2024 r. 80 proc. nastolatkow w wieku 15-16 ma za
soba inicjacje alkoholowa. 78% z nich sigga po piwo, a spozywanie przez dzieci i miodziez
alkoholu, nawet niskoprocentowego, istotnie zwigksza ryzyko uzaleznienia w przysztosci. 77%
milodziezy spotkato si¢ z reklama alkoholu, ktora promuje pozytywny styl zycia i emocje
zwiazane z jego spozywaniem, co moze wptywac na uksztattowanie przekonan, ze »piwo to
nie alkohol”. Z danych tych wynika, ze alkohol pod postacig piwa jest napojem inicjacji
alkoholowej, a wszechobecna reklama alkoholu w przestrzeni publicznej powoduje, ze dzieci i
mtlodziez s3 narazone na jej ekspozycjg.

Badania IBRIS z 2024 roku na temat reklamy i konsumpcji alkoholu wykazujg, ze ponad
potowa badanych jest przeciwna reklamowaniu jakiegokolwiek alkoholu.

Za wstep do inicjacji alkoholowej nalezaloby uzna¢ tez spozywanie piwa bezalkoholowego,
ktorego reklama wplywa na przyzwyczajenie konsumenta do marki jeszcze przed osiggnigciem
pelnoletnosci. Polacy nie traktuja piwa jako alkoholu, poniewaz jest fatwo dostepne,
pozycjonowane jako napdj orzezwiajacy, powszechnie reklamowane i pod ta sama marka
znajdziemy produkty 0% i ich alkoholowe odpowiedniki.

W zwiazku z wprowadzeniem zakazu reklamy alkoholu musi ulec zmianie zrodlo finansowania
Funduszu Zajeé Sportowych dla Uczniéw. Jako konsekwencja zakazu reklamy likwidowana

jest optata jaka wnosza podmioty $wiadczace ustuge bedaca reklama napojow alkoholowych,
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ktora jest jedynym zrodtem dochodow tego funduszu. Dlatego proponuje sig, aby zrodiem
dochodu tego funduszu byt udziat w dochodach z tak zwanego ,,matpkowego™ czyli oplaty za
sprzedaz napojow alkoholowych w opakowaniach jednostkowych o ilosci nominalnej napoju
nieprzekraczajacej 300 ml. Proponowany udzial 6% wplywow z tej oplaty dla gmin jest
réwnowazny obecnym rocznym wpltywom Funduszu Zaj¢é Sportowych dla Uczniow.
Niezaleznie od powyzszego projekt zawiera wprowadzenie do stowniczka ustawy poje¢ ,,napoj
alkoholowy” i ,,nap6j bezalkoholowy” oraz doprecyzowanie pojec¢ ,,reklama™ i ,,promocja”, co
pozwoli prawidlowo egzekwowaé zakazy zwigzane z obrotem i sprzedaza alkoholu.

Zmiany ustawy zakladaja takze zakaz wprowadzania do obrotu, sprzedazy i podawania
produktow spozywczych, ktérych nazwa, znak towarowy, ksztalt graficzny lub opakowanie
wykorzystuje podobienstwo lub jest tozsame z oznaczeniem napoju alkoholowego. Ograniczy
to efekt przyzwyczajania dzieci, do ,celebrowania” waznych zyciowych momentéw z
napojami przypominajacymi napoje alkoholowe (np. szampana).

Problem wczesnej inicjacji alkoholowej dotyczy nie tylko Polski, ale i catej Europy. Jesli
przyja¢ roczne spozycie alkoholu w przeliczeniu na obywatela, plasujemy si¢ w $redniej
europejskiej. Wigcej od nas pijg m.in. nastoletni Czesi, Litwini, Niemcy czy Francuzi. Faktem
jest jednak, ze — zgodnie z danymi mig¢dzynarodowego badania ESPAD (European School
Survey Project on Alcohol and Drugs) z 2019 roku, 80 proc. osob w wieku 15-16 lat, czyli 8
na 10 polskich nastolatkow, pito juz alkohol, a 33 proc. z nich ma za sobg przynajmniej jeden
epizod upicia sig.

Powszechnie dostgpne piwa bezalkoholowe oraz napoje oparte na piwie, zawierajace
domieszki sok6w i napojéw smakowych stanowia szczegdlnie atrakcyjny produkt dla dzieci i
miodych ludzi. Ich kolorowe opakowania majg przycigga¢ konsumenta oraz od jak
najmiodszych lat przyzwyczajaé¢ go do powszechnej konsumpcji alkoholu.

Badania IBRIS na temat reklamy i konsumpcji alkoholu wykazuja, ze piwo bezalkoholowe jest
znane przez 92 proc. respondentéw, co wskazuje na jego silng obecno$é na rynku i rosngca
popularnos¢. Moze ono petni¢ rolg alternatywy dla tradycyjnego alkoholu, ale takze wptywaé
niekorzystnie na zacieranie granic ryzyka. 51 proc. badanych uwaza, ze piwo bezalkoholowe
moze przyczynia¢ si¢ do postrzegania zwyklego piwa jako mniej szkodliwego. Branza piwa
bezalkoholowego moze zatem nieswiadomie wplywaé na obnizenie ostroznosci wobec
alkoholu i sprawia¢, ze piwo jest postrzegane jako bezpieczniejsze w ogdle, co moze mie¢
istotny wplyw na decyzje konsumentow. Dodatkowo zaledwie 33 proc. potrafi rozrézni¢

butelke lub puszke piwa alkoholowego i bezalkoholowego. Piwo bezalkoholowe nie podlega
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takim samym regulacjom reklamowym jak alkohol, co pozwala na swobodniejszg jego
promocje. W praktyce reklama wersji bezalkoholowej buduje wizerunek piwa jako catosci,
zwickszajac przywiazanie do tej kategorii i akceptacj¢ piwa, jako napoju bezpiecznego. 51
proc. badanych deklaruje, ze ich zdaniem reklama piwa bezalkoholowego pomaga omijaé
ograniczenia reklamy alkoholu.
Zaproponowane zmiany maja przeciwdziata¢ powyzszym zjawiskom.
Whioskodawcy proponujg znaczace podniesienie oplat za uzyskanie pozwolenia na sprzedaz
alkoholu. Optaty te nie byty zmieniane od 2002 roku. Wplywy z opfat stanowigce dochod gmin
przeznaczane s3 na finansowanie dzialan zwigzanych z profilaktyka i rozwigzywaniem
probleméw alkoholowych oraz integracji spolecznej 0sob uzaleznionych od alkoholu.
Kolejna proponowana zmiana ustawy wprowadza obowigzek umieszczania na opakowaniach
oznaczen graficznych informujgcych o:

1) szkodliwosci alkoholu dla kobiet w cigzy;

2) zakazie prowadzenia pojazdéw po spozyciu alkoholu;

3) zakazie spozywania alkoholu przez nieletnich.
Obecny wymog, ze opakowanie napoju spirytusowego nie moze budzi¢ watpliwoscel 1
wprowadza¢ w blad, co do danych umozliwiajacych identyfikacje¢ srodka spozywczego oraz
odréznienie go od innych srodkéw spozywezych, zwlaszcza $rodkéw spozywezych dla dzieci
(wymbg ten zostal wprowadzony rozporzadzeniem Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia
28 stycznia 2025 r. w sprawie szczegotowych wymagan w zakresie jakosci handlowej
opakowan niektérych napojow spirytusowych) jest nieostry i co najwazniejsze uznaniowy.
Jednoczesnie trzeba mieé¢ na uwadze, ze wymogi ujete w rozporzadzeniu powinny dotyczy¢
napojéw alkoholowych we wszystkich kategoriach, a nie tylko napojéw spirytusowych.
Obecne przepisy stanowia nieuzasadnione ograniczenie swobodnego przeptywu towaréw i
naruszaja zasade wzajemnego uznawania, bedaca fundamentem jednolitego rynku UE. Poprzez
wyodrebnienie tylko jednej kategorii napojow alkoholowych, polskie przepisy jednoznacznie
dyskryminuja napoje spirytusowe na korzys¢ konkurencyjnych napojow alkoholowych, ktore
nie sa objete zakresem notyfikowanej regulacji.
Wprowadzajac nowe regulacje trzeba zaznaczy¢, ze ksztalt ostrzezen powinien by¢ wyraznie
okreslony w przepisach wykonawczych. Minister whasciwy do spraw zdrowia zostal
upowazniony do okreslenia, w drodze rozporzadzenia, tresci i formy oznaczen graficznych

zawierajacych informacje o szkodliwosci alkoholu dla kobiet w cigzy, zakazie prowadzenia

pojazdow po spozyciu alkoholu oraz zakazie spozywania alkoholu przez nieletnich. Minister
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wydajac rozporzadzenie bedzie mial na wzglgdzie ograniczenie spozycia alkoholu oraz
przeciwdziatanie alkoholizmowi. Tak sformulowana wytyczna pozwoli ministrowi na
odpowiednie uksztatltowanie tresci grafik, aby w sposob jasny informowaty potencjalnych
klientéw o ryzyku spozycia alkoholu. Tego rodzaju oznaczenia mogg wigc mie¢ pozytywny
wplyw na ksztatt zdrowia publicznego. Z uwagi na techniczny aspekt tego rodzaju oznaczen
wzgledem ustawy zasadnym jest delegowanie obowiazku ich sprecyzowania na wiasciwego
ministra. Rozporzadzenie bedzie w oparciu o nastgpujace zatozenia:

—  tre$¢ poszczegdlnych oznaczen bedzie mozliwie krotka i jednoznaczna,

—  poszczegoOlne oznaczenia graficzne bedg miaty powierzchni¢ okreslong procentowo w

odniesieniu do catej powierzchni opakowania napoju alkoholowego,
—  okreslona zostanie minimalna wielko$¢ czcionki jaka musza by¢ zapisane informacje

zawarte w oznaczeniach.

Waznym elementem zmiany ustawy jest zakaz cenowych promocji alkoholowych tzw.
»12+12”. Promocje typu 12+12 to oferta, ktéra w praktyce oznacza, ze przy zakupie 12
jednostek piwa klient otrzymuje dodatkowo kolejne 12 jednostek gratis lub w ramach
specjalnej ceny — co daje tagcznie 24 sztuki. Ten rodzaj promocji stosowany jest, aby zwigkszy¢
sprzedaz, przyciagna¢ nowych klientéw, ale takze zeby umocni¢ lojalnos¢ obecnych
odbiorcow. Klienci postrzegaja takie promocje jako wyjatkowo korzystne, poniewaz otrzymujg
wieksza ilo$¢ produktu w relacji cenowej, co moze przektadac si¢ na znaczne oszczednoscei.
Atrakcyjne oferty promocyjne pomagajg wyr6zni¢ si¢ na tle konkurencji, poprawiajgc
wizerunek marki oraz zwigkszajac jej rozpoznawalno$¢. Promocje 12+12 czgsto pojawiajg sie
w okresach zwigkszonej konsumpcji (np. sezon piwny, festiwale, imprezy sportowe), co
dodatkowo zwigksza zainteresowanie konsumentow.

Niebezpieczng tez praktyka koncernow alkoholowych jest organizacja loterii promocyjnych
polegajacych na tym, Ze ,,pod kapslem” mozna znalezé informacje o nagrodzie w postaci
kolejnej puszki czy butelki alkoholu, a nawet kilku opakowan alkoholu w ramach jednej
nagrody. Tego rodzaju promocje cenowe wykorzystuja ludzka sktonnos¢ do gier losowych, aby
zachgca¢ do kupna coraz to nowych porcji. Zalozeniem takiej promocji jest to, ze na jej na
poczatku na czterech pijacych wygrywa minimum jeden, przez co informacja o powszechnosci
wygranych szybko dociera do lokalnej spotecznosci. Na kolejnych etapach, kiedy akcja nabiera
rozpedu, zmniejsza si¢ ilos¢ ,,wygrywajacych” kapsli, a duzy popyt na alkohol pozostaje.
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Promocje te powodujg bardzo duzy wzrost sprzedazy alkoholu. Przez koncerny alkoholowe
komunikowane sg jako ,,miliony piw do wygrania”.

Aby przeciwdziata¢ tego rodzaju praktykom projekt wprowadza zakaz sprzedazy napojow
alkoholowych w promocjach handlowych polegajacych na oferowaniu bezptatnych opakowan
napojow alkoholowych przy zakupie jakiejkolwiek ilosci opakowan napojow alkoholowych.
7 wyzej opisanymi zmianami w sposob bezposredni wiazg si¢ propozycje przepisdw karnych,
ktore do ustawy wprowadzaja dodawane art. 45*-457. Co do zasady naruszenie wprowadzanych
zakazoéw lub nakazoéw bedzie podlegalo grzywnie. Natomiast orzekanie w tych sprawach
nastgpi na podstawie przepisow o postepowaniu karnym.

Projekt doprecyzowuje obowigzki w zakresie sprawdzania wieku osob, ktérym sprzedaje si¢
lub podaje alkohol, w sytuacji gdy zachodzi watpliwos¢ czy dana osoba ukonczyta 18 lat.
Wazng nowoscia, ktéra znaczaco wplynie na zmniejszenie probleméw wynikajacych z
powszechnej dostepnosci alkoholu, jest rozszerzenie miejsc, w ktérych obowiagzuje zakaz

sprzedazy alkoholu, na stacje paliw.

Projekt zawiera niezbedne przepisy przejsciowe i odpowiednig dtugos¢ vacatio legis opisane

w deklarowanych skutkach regulacji.

Projekt jest zgodny z prawem Unii Europejskiej.




DEKLAROWANE SKUTKI REGULACJI (DSR)
projektu ustawy

Informacja o projekcie

a) Tytut projektu:

o zmianie ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz

ustawy o radiofonii i telewizji

b) Przedstawiciel wnioskodawcy:

Postanka Wioleta Tomczak

I. Cze$¢ wstepna

[1] Zwiezty opis zidentyfikowanego problemu i proponowanych rozwigzan.

Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwo$ci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi (Dz. U. z 2023 r. poz. 2151) jest obecnie nieskuteczna z punktu
widzenia celéw jakie ma realizowaé. Wzrost spozycia alkoholu, w tym zwtaszcza
wérod miodziezy, rozwéj roznych form reklamy i promocii alkoholu, wykraczajgcych
poza ramy okre$lone ustawg, a takze jej niedostosowanie do zmieniajacych si¢
uwarunkowan handlu napojami alkoholowymi powoduje, ze nalezy wprowadzi¢
istotne zmiany w zakresie:

e wprowadzenia bezwzglednego zakazu publicznej reklamy alkoholu;

e rozszerzenie uprawnienia dla gmin do wprowadzania godzinowego zakazu
sprzedazy alkoholu;

¢ podniesienie optat za uzyskania zezwolenia na sprzedaz napojéw alkoholowych
handlu detalicznym;

e wprowadzenie zakazu sprzedazy napojow alkoholowych, w ktorych ilos¢
nominalna napoju alkoholowego nie przekracza 300 ml, w opakowaniach innych
niz ze szkta lub metalu;

e wprowadzenia obowigzku umieszczania na opakowaniach oznaczen graficznych
informujgcych o wptywie alkoholu;

e wprowadzenia zakazu wprowadzania do obrotu, sprzedazy i podawania
produktow spozywczych, ktérych nazwa, znak towarowy, ksztatt graficzny lub
opakowanie wykorzystuje podobienstwo lub jest tozsame z oznaczeniem napoju
alkoholowego;

e wprowadzenie zakazu cenowych promocji alkoholowych tzw. ,12+12",




Brak proponowanych zmian:

e pogtebi problemy spoteczne zwigzane ze spozyciem alkoholu,

e negatywnie wptynie na efektywnos¢ pracownikow w gospodarce,

» pogtebi dalsze obnizenie progu inicjacji alkoholowej wérod mtodziezy,

e wplynie na pogorszenie stanu zdrowia spoteczenstwa catego spoteczenstwa i
utrwali utrudnienia w dostepem do $wiadczer zdrowotnych osobom nie majacych
probleméw z naduzywaniem alkoholu,

o uniemozliwi prowadzenie skutecznej polityki panstwa w zakresie
przeciwdziatania alkoholizmowi,.

[2] Czy byty rozwazane rozwigzania alternatywne?

» Nie

Nie rozwazano rozwigzan alternatywnych ze wzgledu na to, ze zaktadany cel w
projekcie mozna uzyska¢ jedynie przez zmiang przepisbw ustawowych.
Wprowadzane ograniczenia wptywajg na wartosci chronione konstytucyjnie.
Dziatania pozaregulacyjne (kampanie spofeczne, zwigkszenie intensywnosci
dziatan organéw administracji publicznej odpowiedzialnych za realizacje ustawy) z
catg pewnoscig nie bylyby dostatecznie skuteczne.

Il. Wymogi okresione w art. 34 ust. 2 pkt 3-5 regulaminu Sejmu

[3] Jakie sg przewidywane skutki prawne projektowanych rozwigzan?

o Wprowadzenie catkowitego zakazu reklamy i promocji napojow alkoholowych i
bezalkoholowych. Obecnie zakaz reklamy i promocji napojéw alkoholowych nie
dotyczy piwa, ktérego rekiama i promocja jest dozwolona, pod okreslonymi
warunkami. Proponuje sie wprowadzenie bezwzglednego zakazu publicznej
reklamy alkoholu. W zwigzku z wprowadzeniem zakazu reklamy alkoholu, a tym
samym likwidacjg mozliwo$ci prowadzenia ustug $wiadczenia reklamy, o ktérych
wnosi sie optate w wysokosci 10% podstawy opodatkowania podatkiem od
towarow i ustug wynikajgcej z tej ustugi, musi ulec zmianie zrédto finansowania
Fundusz Zaje¢ Sportowych dla Ucznidéw. Projekt przewiduje, ze zrodtem
przychodéw funduszu beda wplywy w wysokosci 6% tzw. ,matpkowego”, czyii
optaty od sprzedazy napojoéw alkoholowych w opakowaniach jednostkowych o
iloéci nominalnej napoju nieprzekraczajgcej 300 ml.

e Podniesienie optat za uzyskania zezwolenia na sprzedaz napojow alkoholowych
handiu detalicznym o 100% w przypadku pierwszej optaty i 0 0,5% od nadwyzki
z okreslonych w ustawie progéw sprzedazy rocznej poszczegoinych rodzajow
alkoholi.

e Rozszerzenie uprawnienia dla gmin do wprowadzania godzinowego zakazu
sprzedazy alkoholu — gminy beda mogty podejmowaé uchwaty o zakazie
sprzedazy alkoholu od 22.00 do 9.00, a nie jak do tej pory do 6.00.

e Wprowadzenie zakazu sprzedazy napojow alkoholowych, w ktérych ilos¢
nominalna napoju alkoholowego nie przekracza 300 mi, w opakowaniach innych
niz ze szkfa lub metalu oraz okreslenie szczegétowych wymogoéw dotyczacych
wygladu i oznaczen wszystkich opakowan.
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° Wprowadzenia szerszego obowigzku umieszczania na opakowaniach
oznaczen graficznych informujacych o szkodliwo$ci alkoholu dla kobiet w cigzy,
zakazie prowadzenia pojazdoéw po spozyciu alkoholu oraz zakazie spozywania
alkoholu przez nieletnich.

e wprowadzenia zakazu wprowadzania do obrotu, sprzedazy i podawania
produktow spozywczych, ktérych nazwa, znak towarowy, ksztatt graficzny lub
opakowanie wykorzystuje podobienstwo lub jest tozsame z oznaczeniem napoju
alkoholowego.

e wprowadzenie zakazu cenowych promocji alkoholowych tzw. ,12+12",

e Projekt przewiduje dodanie do ustawy nowych przepisow karnych
sankcjonujacych zakazy wprowadzane nowelizacjg. Co do zasady naruszenie
wprowadzanych zakazoéw lub nakazéw bedzie podlegato grzywnie. Natomiast
orzekanie w tych sprawach nastgpi na podstawie przepiséw o postepowaniu
karnym.

e Ze wzgledu na rozszerzenie zakazu reklamy na napoje bezalkoholowe w ustawie
z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (w art. 16b w ust. 1 w pkt 2)
rozszerzy sie odpowiednio zakaz nadawanie przekazu handlowego.

Przepisy przejsciowe i koricowe.

Ze wzgledu na wymogi ochrony intereséw w toku oraz ochrony praw nabytych
proponuje sie, aby;

— napoje alkoholowe w opakowaniach niespetniajgcych wymagan okreslonych
w dodawanych w art. 13 ust. 1a—1c wyprodukowane przed wejsciem w zycie
nowelizacji mogty by¢ sprzedawane jeszcze w ciggu 12 miesiecy,

— wysokos¢ optat za zezwolenia na handel detaliczny alkoholem, co do ktérych
postepowania zostaly wszczeta i niezakonczone przed wejSciem w zycie
nowelizacji ustalana byty w dotychczasowej wysokosci

W zwigzku z wprowadzeniem zakazu sprzedazy alkoholu na stacjach benzynowych
sprzedaz bedzie mogta by¢ prowadzona na podstawie zezwolen na sprzedaz
alkoholu wydanych przed dniem wejscia w zycie ustawy do uptywu okresu, na ktory
zostaly wydane, nie diuzej jednak niz przez 2 lata, z tym ze sprzedaz ta nie bedzie
mogta byé prowadzona migdzy godzing 22% a 6%.

Jednoczesnie z uwagi na charakter nowelizacji proponuje sie odpowiednie vacatio
legis dla ustawy. Projekt zaktada, ze wejdzie ona w zycie po uptywie 6 miesiecy od
dnia jej ogtoszenia. Wydtuzony okres vacatio legis zwigzany jest takze z
koniecznoscig zakonczenia uméw na $wiadczenia ustug zwigzanych z reklamg i
sponsorowaniem.

Projekt zawiera takze przepisy przejsciowe zwigzane ze zmiang zrodta dochodow
Funduszu Zaje¢ Sportowych dla Uczniow.

[4] Jakie sg przewidywane skutki spoteczne projektowanych rozwigzan?

Projekt bedzie miat korzystne skutki spoteczne. Wejécie w zycie ustawy spowoduje
w diuzszej perspektywie czasowej zmniejszenie $redniego spozycia alkoholu.
Zmiany w tym zakresie korzystnie wptyng na zdrowie catego spoteczenstwa.
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Zmniejszenie liczby oséb naduzywajgcych alkohol spowoduje zmniejszenie
wydatkéow Narodowego Funduszu Zdrowia na leczenie chorob wywotanych
naduzywaniem alkoholu, a to spowoduje mozliwo$¢ skierowania wiekszych srodkéw
na leczenie innych schorzen. Ustawa bedzie miata wplyw na zmniejszenie
probleméw zwigzanych ze spotecznymi skutkami naduzywania alkoholu, ktore
dotykajg dzieci i rodzin.

[5] Jakie sg przewidywane skutki gospodarcze projektowanych rozwigzan?

Projekt dotyczy gtéwnie przedsigbiorcow uczestniczacych w handlu napojami
alkoholowymi, firm zajmujacych sig reklama i promocjg alkoholu na dotychczasowych
zasadach, firm logistycznych. A w szczegoéinosci:

o Okoto 910 podmiotéw $wiadczacych ustuge bedacg reklama napojow
alkoholowych w nastepujacych grupach: m.in. telewizje, supermarkety, sklepy,
agencje reklamowe, multimedia, wydawnictwa, radia oraz restauracje, bary i
puby. Informacje pochodzg z danych Ministerstwa Sportu i Turystyki.

o Przedsiebiorcy posiadajacy zezwolenie na obr6t hurtowy napojami
alkoholowymi - okoto 1824 przedsiebiorcow. Dane z ewidencji podmiotow
posiadajgcych zezwolenie.

o Wedtug danych Panstwowej Agencji Rozwigzywania Problemow Alkoholowych
(PARPA), na koniec 2021 roku w Polsce funkcjonowato 123 345 punktéw
sprzedazy napojow alkoholowych, z czego 82 384 stanowity sklepy. Oznacza
to, ze na jeden punkt sprzedazy przypadato $rednio 299 mieszkancow.

e Podmioty prowadzgce dziataino$¢ reklamowa napojéw alkoholowych straca
mozliwos¢ jej prowadzenia. W konsekwencji nie bedg réwniez ponosi¢ kosztow
optat z tytutu prowadzenia tej dziataino$ci. Zakaz promocji loteryjnych i typu
12+12” rowniez skutkowaé bedzie zmniejszeniem konsumpcji alkoholu, a w
konsekwengciji ich przychodéw. Ponadto zakaz reklamy alkoholu skutkowac
bedzie zmniejszeniem popytu na tego rodzaju produkty, w szczeg6Inosci wsréd
oso6b nieletnich i miodych.

o Skutkiem wejscia w zycie nowelizacji bedzie zwiekszenie optat za zezwolenia
na sprzedaz detaliczng alkoholu, a takze wprowadzenie nowych zakazéw i
obowigzkow w zakresie produkgji i handlu alkoholem.

[6] Jakie sg przewidywane skutki finansowe projektowanych rozwigzan,
w szczegoblnosci wptyw na sektor finanséw publicznych, w tym na budzet panstwa
i budzety jednostek samorzadu terytorialnego?

Projekt wywota skutki finansowe dla budzetu panstwa.

Skutkiem wejécia w zycie projektu bedzie utrata dochodéw budzetu panstwa z
podatkéw od dziatalnosci zwigzanej ze $wiadczeniem ustug reklamy piwa
dopuszczanej obecnymi przepisami.

Projekt spowoduje zwiekszenie dochodéw budzetéw jednostek samorzadu
terytorialnego zwigzanych z podniesieniem opfat za zezwolenia na sprzedaz
alkoholu.
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Projekt spowoduje zmniejszenie dochodéw budzetéw wszystkich gmin o kwote ok.
20 min ztotych jako skutek zmniejszenia ich udziatu we wptywach z optaty za
sprzedaz napojoéw alkoholowych w opakowaniach jednostkowych o ilo§ci nominalnej
napoju nieprzekraczajgcej 300 ml z 50% do 44% liczonych wg danych za | pétrocze
2024 r. (dochody z tej optaty nalezne gminom wyniosty za pierwsze pofrocze 2024 r.
ok. 340 min zt). Co $rednio na jedng gmine wyniesie ok. 8000 ztotych.

[7] Wykaz zrodet finansowania, jesli projekt ustawy pocigga za sobg obcigzenie
budzetu panstwa lub budzetéw jednostek samorzgdu terytorialnego.

Nie jest konieczne pozyskanie dodatkowych $rodkéw na sfinansowanie skutkoéw
finansowych projektu. Projekt nie wprowadza nowych zadan wymagajgcych
wydatkéw z budzetu panstwa lub budzetéw jednostek samorzadu terytorialnego.

[8] Czy projekt ustawy podlega procedurze notyfikacyjnej?
Tak

Projekt ustawy zawiera przepisy techniczne w rozumieniu przepisow rozporzadzenia
Rady Ministréw z dnia 23 grudnia 2002 r. w sprawie sposobu funkcjonowania
krajowego systemu notyfikacji norm i aktéw prawnych (Dz. U. poz. 2039 oraz z 2004
r. poz. 597), w zakresie dotyczacym dodatkowych obowigazkow podmiotow
prowadzgcych produkcje i sprzedaz alkoholu, w zwigzku z tym ustawa podlega
procedurze notyfikacji.

ll. Wymogi okreslone w art. 34 ust. 2a i 2b regulaminu Sejmu

[9] Czy projekt ustawy zawiera przepisy okreélajgce zasady podejmowania,
wykonywania lub zakonczenia dziatalnosci gospodarczej (art. 34 ust. 2a regulaminu
Sejmu)?

» Tak

Nowelizacja zniesie mozliwo$¢ prowadzenia dziatalnosci gospodarczej w zakresie
reklamy piwa.

Wprowadzane zmiany sg niezbedne do prawidtowego wykonywania ustawy i nie ma
mozliwoéci wprowadzenia rozwigzan pozaregulacyjnych. Zmiany dotyczg wszystkich
przedsiebiorcow i sg proporcjonalne oraz adekwatne do zamierzonego celu ustawy.
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[10] Czy wdrozenie projektowanych przepisow spowoduje obcigzenia administracyjne
mikroprzedsigbiorcéw, matych i $rednich przedsigbiorcow (art. 34 ust. 2a regulaminu
Sejmu)?

» Nie

[11] Czy projekt ustawy zawiera przepisy regulacyjne lub okresla wymogi dotyczgce
éwiadczenia ustug transgranicznych w rozumieniu ustawy z dnia 22 grudnia 2015 .
o zasadach uznawania kwalifikacji zawodowych nabytych w panstwach cztonkowskich
Unii Europejskiej (art. 34 ust. 2b regulaminu Sejmu)?

» Nie
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